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7 rejtett konverzidgyilkos
a webshopodban és hogyan javitsd ki oket
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A pénz nem. Kideritjuk, miért.

Sokan azt hiszik, ha beallitanak egy webshopot és elinditanak par hirdetést, jonni fog az eladas is.
A valésag? Jon a forgalom, de a vasarlék nem kattintanak, nem toltenek ki, nem fizetnek.

Ez az ebook azoknak szdl, akik szeretnék végre érteni, miért nem vasarolnak naluk a latogatdk — és nemcsak taldlgatni.

7 gyakori hibat mutatunk be (amibdl legaldbb egy ndlad is jelen van), és minden egyes ponthoz kapsz:
e gyakorlati példat
e konkrét megolddsi javaslatot

e hasznos eszkozt

e Al-segédletet, amit azonnal bevethetsz
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Miért nem elég a hirdetés?
Rejtély feltarasa

A legtobb webshop-tulajdonos elso [épése a hirdetés.

Ez logikus.

De mi van akkor, ha jon a forgalom, mégis alig vdsarolnak?

v/ A probléma nem a forgalom mennyisége, hanem a

konverzié minosége.

Ez az ebook segit abban, hogy felfedd a rejtett hibakat,

amik "megolik" a vasarlast.




Bizalom
hianya

Mi tortenik? B p e
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fizetni. Akkor sem, ha tetszik neki a termék.
Ar - szallitdsi koltség - képek - informacid!

Tunetek

e Nincs telefonszdm vagy lgyfélszolgdlati elérhetdség
e Hidnyoznak a vevoi vélemények
e Hidnyzik a "miért bizhatsz bennink" blokk
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Egy noi ruhds webshop 3 nap
alatt 42%-kal novelte
konverzidjat, miutdn kitette az
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Eszkozok

tgyfélszolgdlat fotdjat és a
visszavasarlasi garancia
piktogramjat a termékoldalra.

Vevoi vélemények kezelésére: Google, Trustindex,
Trustpilot, Judge.me:

Chatbeépités gyors bizalomért: LiveAgent, Tawk.to



Mobilon

gyenge élmény

Mi torténik?
A mobilos forgalom néha tobb mint 70%, de sok

webshopon a menl vagy kosar egyszerlen nem
kezelheté mobilon.

Tunetek

e Gombok tul kicsik, egymdsra csusznak
e Lassu betoltés

* Pop- irhatd b
Egy baba-mama webshop op-up nem zdrhato be

teljesen mobilra optimalizalta a
termékoldalait, és 1 hdnap alatt Eszkozok

38%-kal nC")tt a mobilos VéSéﬂéS. e Google PageSpeed Insights (mobil mérés)
¢ Microsoft Clarity (mobilos session videdk)




Zavaros e
termékoldalak

Mi torténik?
Ha nem érthetd gyorsan, mitol j6 egy termék, a vasarld
odébball.

Tunetek
’ ’ , e Hidnyos vagy tul technikai leirds
Egy ekszer webaruhaz o Kevés termékkép, gyenge mindség
megdupldzta az eladdasait, miutan e Nincs haszonérték kiemelés
minden terméknél bevezetett egy
"Miért szeretnék ezt a terméket?" b
Eszkozok

bekezdést.

e ChatGPT termékleirds generalasra
e Canva termékképek kreativ szerkesztéséhez




Bonyolult

kosarfolyamat

Mi torténik?

A vevo eldontotte, hogy vasarolna, de te lebeszéled rdla.

Tunetek

o 4-5 |épéses rendelési folyamat
o Regisztracid kotelezo

Egy piperecikkeket arusité webshop e Lassu betdltés a fizetésnél

2 |épésre csokkentette a checkout
folyamatot, és 26%-kal nott a
befejezett rendelések szama.

Eszkozok

¢ GTmetrix (sebességmérés)
o Simplify Checkout pluginek (pl. WooCommerce-hez)




Rossz

utokommunikacio

Egy haztartasi termékeket
értékesito bolt 14%-kal novelte

az ismétlodo vasarldsokat, miutan
bevezetett egy 10%-0s
kuponkovetot e-mailben.

° (X} Y 4 ()
Mi torténik?
A vasarlas utdn nincs élmény. A vevo eltunik, pedig Ujra
vasarolhatna.

Tunetek

e Nincs email, csak automata visszaigazolas
e Nincs kupon vagy koveto tipp
e Mas termékajanlas

Eszkozok

e MailerLite, Klaviyo (automatizalt email)
¢ Recart vagy SMSBump (SMS értékesités)




Lépésrol lepésre:
mit csinalj most?
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1. Ellenorzés
Vdlaszd ki a webshopod gyenge pontjat a 7 kozul

2. Tesztelés

Teszteld magad: mobilon, ismerdsokkel, vevokkel

/ rejtett konverzidgyilkos
a webshopodban és
hogyan javitsd ki Oket

R 3. Javitas

Javitsd a bizalomépito blokkokat




Lépésrol lepésre:
g/ mit csinalj most?

4. Optimalizalas
Optimalizald a termékoldalaid UX-ét

5. Egyszerusités

EgyszerUsitsd a kosarfolyamatot

Mérj, mérj, mérj:
konverzid,
6. Kommunikacié kosarelhagyas,

Vezess be emailes utégondozast mGQHYItéSI ara/ny
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Cheklista
webshophoz

Segitségre van szukséged?

Kérj egy 15 perces konverzid-felderito
konzultaciot!

info@naturmarketing.hu

Elso benyomas

0 Van legaldbb 5 vevoi vélemény a termékoldalakon
0 A webshop mobilos nézete gyors és hibamentes

Bizalom

O Minden terméknél szerepel egyértelmud haszonérték / USP
0 A checkout maximum 2-3 [épésbal all, regisztraciéd nem kotelezo

Kényelem

O A fizetési folyamat gyorsan és hibamentesen betolt

O Vasarlds utdn automatizalt email (visszaigazolds + kupon vagy
ajanlas) érkezik

Minoség

0 Termékképek mindsége magas, leirdsok vasarlébarat stilusiak
O Az értékajanlat (miért toled vasaroljon) egyértelmien lathatd a
fooldalon és a termékoldalon is

THINGS TO PACK




1. Megjelenés

Ne csak a fooldalt dizajnold, a
termékoldal a konverzid kulcsal!

2. Hirdetés

Ne csak Facebookon hirdess, ha nincs
rendben a weboldalad.

—

3. E-mall
Ne spdrolj az email-marketingen — ez a
legjobb konverzids csatorna.

amit sok webshop elront — és Te ne kovesd el”

"Mit ne csinalj!"
gyakori tévhitek roviden

1. A fooldalra koncentralsz, de a termékoldalaid gyengék.
A latogatd a termékoldalon dont, ne csak a nyitdlapra fokuszal,.

2. A forgalmat nyomod, de nem méred a konverziot.
Forgalom porog, de ha nem nézed, hova tunnek a latogatdk, pénzt égetsz.

3. Hianyzik a vasarlas utani kommunikacio.
Az elso rendelés csak a kezdet — ha nem szdlitod meg Ujra, nem lesz

visszatéro vevo.

4. Tul sok lépés a vasarlasig.
Minél tobb kattintds, annal nagyobb az esély, hogy kilép.

5. Csak az arban akarsz versenyezni.
Ha nincs erds értékajanlatod, mindig lesz valaki olcsobb.

6. Nem optimalizalsz mobilra.
A vasarloid nagy része mobilrdl érkezik — ha ott nem mukodik jél, elbukod.

7. Nem hasznalod ki az Al-t.
Pedig egyszeribbé, gyorsabba és profibb3a teheti az egész marketinged.



Al-segédlet vagy PN
prompt példa (minta)

Haszndld ezeket a promptokat ChatGPT-ben vagy mds Al-eszkozben,
hogy gyorsan készits eladhatd szovegeket.

1. Alap termékleiras készitéséhez:

"Irj egy 3 mondatos termékleirdst ndi vasarldk szdmdra, amely
kiemeli a termék legfobb elonyeit, vizualis képet fest rdla és
0sztonoz a vasarlasra. Termék: minimalista ezUst nyaklanc."

2. Vasarlasra osztonzo, haszonfokuszu leirashoz:

"Fogalmazz meg egy rovid, de meggyozo termékleirdst, amely
érzelmileg megszdlitja a vasarlaot, kiemeli a fo hasznot, és tartalmaz
egy finom CTA-t. Termék: ergonomikus irodai szék, amely enyhiti a
derékfijast."




CTA szoveg-sablon
otletek webshopoknak

Segitségre van szukséged?

Kérj egy 15 perces konverzid-felderito
értékelést!

info@naturmarketing.hu

Kosarra osztonzo

"Tedd a kosarba most, és hasznald ki az ingyenes szallitast!"

Korlatozott ideju ajanlathoz

"Ne maradj le — ez az ajanlat csak ma éjfélig él!"

Bizalomépito CTA

"Vasarolj kockazat nélkll — 14 napos visszakuldési garancidval!"

Kiegészito eladasnal

"Tedd teljessé a csomagod ezzel a hozza ill6 termékkel!"

Email feliratkozashoz

"Kérd el a 10%-0s kuponod - iratkozz fel most!"




Készen allsz a kovetkezo lépésre?

Tudd meg, miért nem vasarolnak nalad
kérd a kérdoivet, és kapsz egy gyors értékelést!

Most mar tudod, mik a leggyakoribb akadalyok egy webshop vasarldsi utvonaldban — és azt is, hogyan javithatod oket.
De az igazi eredmények akkor jonnek, ha ezeket ténylegesen at is Ulteted a gyakorlatba.
Nem kell egyedul kitaldlnod, mit és hogyan valtoztass meg eldszor.

Segitségre van szukséged?

Kérj egy 15 perces konverzié-felderito értékelést,

ahol egyutt atnézzuk a webshopod jelenlegi dllapotat, és azonnali tippet kapsz:
e hol veszitesz el vasarldkat,
e mire lenne érdemes fékuszalnod elsoként,
e és milyen eszkozokkel javithatod gyorsan a konverziddat.

‘ konzultdcié ingyenes, nem jar kotelezettséggel —

csak segit, hogy jobb dontéseket hozz.




NaturMarketing
kapcsolat

Website & E-mail
www.naturmarketing.hu

Segitségre van szukséged?

vvvvv o DIGITAL
MARKETING
STRATEGIES

info@naturmarketing.hu

Service

Telefon Kérj egy 15 perces konverzio-felderito
értékelést!
+ 36707033760



https://naturmarketing.hu/

